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Después de doce ediciones, el Festival de Publicidad y Comunicación Creativa de la Comunitat 
Valenciana, La Lluna, está más que consolidado entre las empresas que forman parte de la 
industria de esta Comunidad, pero hasta la fecha no se había editado un informe que reflexionara 
sobre las campañas y acciones premiadas y sacara conclusiones del tipo de publicidad que se 
hace aquí.

Desde Comunitad, asociación organizadora del festival, hemos querido hacer zoom en la última 
edición para compartir datos y aprendizajes, así como el valor que las empresas valencianas 
ofrecen a las marcas a través de sus campañas. 

El festival, que nació en 2007, ha ido creciendo en volumen y relevancia gracias a la labor de 
decenas de profesionales que han trabajado a lo largo de las diferentes ediciones para situarlo 
en el mapa nacional, siendo referente de los festivales creativos regionales.

En estas páginas recogemos los datos más significativos de la última edición, algunos de ellos 
comparados con la edición anterior, así como tendencias que emergen de los casos presentados. 
El informe da cuenta, además, de la buena salud que goza la publicidad valenciana y del buen 
trabajo que las agencias aquí ubicadas desarrollan, no solo a nivel autonómico, sino también 
nacional e internacional. Desde la asociación, damos las gracias a las agencias que siguen 
apostando por La Lluna y esperamos que la lectura resulte inspiradora.
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LA LLUNA EN CIFRAS

Craft + Creatividad + Eficacia Craft + Creatividad + Especiales Craft + Creatividad + Especiales



LAS CAMPAÑAS MÁS PREMIADAS - XII EDICIÓN

VER CAMPAÑA VER CAMPAÑA VER CAMPAÑA VER CAMPAÑA

Packaging

Branding | Dirección de Arte

Campaña Social | Fotografía

Radio

Campaña Social | Animación

RRPP | Campaña | Eficacia

Campaña Social

RRPP | Copy

MK Promocional y Directo | Influencia   

Uso de los Medios

https://agenciakids.es/publicidad/bodegas-arraez-raras
https://www.gettingbetter.es/portfolio/generacion-xxx/
https://www.gettingbetter.es/portfolio/numeros-que-tocan-para-save-the-children/
https://vimeo.com/877454901


LAS CAMPAÑAS MÁS PREMIADAS - XII EDICIÓN

VER CAMPAÑA VER CAMPAÑA VER CAMPAÑA

Producción Audiovisual
Gráfica | Campaña

Copy | Audiovisual | Insight | Eficacia Producción Audiovisual
Insight | Campaña

Audiovisual

MK Promocional y Directo
Producción Audiovisual

Audiovisual

https://www.agenciarosebud.com/tener/
https://agenciakids.es/publicidad/arroz-dacsa-el-veredicto
https://utopicum.es/caso/limonar-santomera-el-pueblo-que-sonrie-al-limon/


02.

TENDENCIAS
EN LA
COMUNITAT
VALENCIANA



CREATIVIDAD + EFICACIA

TENDENCIA 01.

CREATIVIDAD Y EFICACIA
VAN DE LA MANO EN LA
COMUNITAT VALENCIANA

La Lluna es el único festival regional en España que cuenta con una categoría 
de Eficacia avalada por la Asociación Española de Anunciantes (AEA). 
El reconocimiento a la eficacia publicitaria se inició en la edición del 
año 2014 fruto de la firme apuesta por la eficacia entre las agencias de 
publicidad valenciana. 

En esta edición, como en otras anteriores, las campañas más reconocidas 
en creatividad también han sido galardonadas con un premio Eficacia.



CREATIVIDAD + EFICACIA ORO  -  EFICACIA

TENER
para DIVINA SEGUROSROSEBUD

VER VIDEO

https://www.youtube.com/watch?v=wRwfa-jphLY


CREATIVIDAD + EFICACIA PLATA  -  EFICACIA

GREFUSA
para GREFUSAÈXIT-UP

VER VIDEO

https://www.instagram.com/p/C0Byq73t-fj/?hl=es


CREATIVIDAD + EFICACIA BRONCE  -  EFICACIA

GENERACIÓN
XXX

para DALE UNA VUELTAGETTINGBETTER

VER VIDEO

https://www.youtube.com/watch?v=Un8v0CXnLTM


CRAFT + CREATIVIDAD

TENDENCIA 02.

LA PUBLICIDAD 
VALENCIANA DESTACA 
EN CRAFT Y EN 
CREATIVIDAD. 
TENER BUENOS 
RESULTADOS EN AMBAS
SECCIONES AYUDA A 
GANAR EL FESTIVAL

Si algo caracteriza a las agencias de la Comunitat Valenciana es el cuidado 
del craft en sus campañas. Desde sus inicios, La Lluna ha contado con 
categorías que reconocían el craft de los trabajos publicitarios. En la 
edición de 2023, La Lluna ha contado con 15 categorías creativas y 12 de 
craft.

Conseguir el reconocimiento de Agencia del Año del festival sin destacar 
tanto en creatividad como en craft es difícil.



CRAFT + CREATIVIDAD

Campaña social | Social Media
Insight | Campaña | Audiovisual

Branding | Producción Audiovisual
Fotografía | Packaging | Dirección de Arte (2)

Branded Content | RRPP (2)
Radio | Campaña Social (2) | Campaña

Sonido y Música | Animación
Copy | Ilustración

Prensa y Revistas | Radio | Campaña Social 
Sonido y Música | Campaña Integral
Producción Audiovisual | Animación
Copy | Ilustración | Dirección de Arte

TV y Cine | Vídeo en Soportes Digitales
 Social Media | Estrategia de Campaña

RRPP | Radio | Campaña Integral | Insight
 Campaña Social | Branded Content

Ilustración | Copy | Diseño Editorial (2) 
Animación | Dirección de Arte (2)



RELACIONES PÚBLICAS + INFLUENCIA Y PRESCRICIÓN

TENDENCIA 03.

AMPLIFICAR LAS 
CAMPAÑAS CON MEDIOS
GANADOS ES 
ESPECIALIDAD DE LAS
AGENCIAS DE LA 
COMUNITAT
Y SE PREMIA EN LA LLUNA

Relaciones Públicas e Influencia y Prescripción se encuentran entre las 
categorías creativas que más inscripciones acaparan en el festival. 
Las campañas ganadoras en estas categorías ganan también metales en otras 
categorías creativas.



RELACIONES PÚBLICAS + INFLUENCIA Y PRESCRICIÓN

Dos de las cuatro campañas premiadas en relaciones públicas consiguieron, además, el re-
conocimiento especial del jurado. En el fallo se tuvo en cuenta la capacidad de ambas 
campañas de trascender a nivel social y poner sobre la mesa temas de debate necesarios.

La campaña ganadora del oro en Influencia 
y prescripción,Te picará no probarlas, 
de Èxit-Up para Grefusa, gana también oro 
en mejor Uso de medios y oro en Marketing 
promocional y directo.

VER VIDEO VER VIDEO VER VIDEO

https://www.youtube.com/watch?v=Un8v0CXnLTM
https://www.youtube.com/watch?v=Ze4s1zvlqEU 
https://vimeo.com/877454901


CREATIVIDAD + ANUNCIANTES

TENDENCIA 04.

ALIMENTACIÓN, BEBIDAS, 
ONGS Y ADMINISTRACIONES
PÚBLICAS, 
LOS ANUNCIANTES 
MÁS CREATIVOS 
DE LA COMUNITAT

Alimentación y bebidas es el segmento con mayor representatividad entre 
los galardones del festival. Empresas nacionales y locales apuestan por la 
creatividad de la Comunitat Valenciana y consiguen el reconocimiento del 
jurado. 



CREATIVIDAD + ANUNCIANTES



CREATIVIDAD + COMPROMISO MEDIOAMBIENTAL

TENDENCIA 05.

LA CREATIVIDAD EN FAVOR
DEL COMPROMISO 
MEDIOAMBIENTAL, EN 
MANOS DE ANUNCIANTES
CON POCA CAPACIDAD DE
INVERSIÓN

Si los consumidores cada vez demandan más compromisos medioambientales a 
las marcas, la oportunidad creativa para ellas es clara. Sin embargo, en 
La Lluna, los dos oros en la categoría Ideas por un mundo sostenible, los 
logran anunciantes con menos capacidad de inversión: una ONG y una cadena 
local de pizzerías.



CREATIVIDAD + COMPROMISO MEDIOAMBIENTAL 

VER VIDEO VER VIDEO

ORO  -  EFICACIA

https://www.instagram.com/reel/CvevoFUN9xt/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/CnULZ8MKzqb/?utm_source=ig_web_copy_link


JÓVENES TALENTOS

#
LOS FUTUROS 
PROFESIONALES DE LA
COMUNITAT VIENEN CON
GANAS: RÉCORD DE 
PARTICIPACIÓN EN 
JÓVENES TALENTOS

Anunciante:                      Desafío: Acercar la marca Polo a los 
                                              jóvenes de la Comunitat
  

Categoría en colaboración con:

Metales según 
universidad/centro: 

ORO                Universidad Jaume I Castellón
PLATA         CEU Universidad Cardenal Herrera
BRONCE                 Universidad de Alicante



03.

PALMARÉS
XII EDICIÓN
FESTIVAL
LA LLUNA







04.

PATROCINADORES 
Y COLABORADORES



PATROCINADORES + COLABORADORES

ESTA EDICIÓN DE
LA LLUNA  NO HABRÍA SIDO 
POSIBLE SIN EL APOYO 
DE PATROCINADORES
Y COLABORADORES

PATROCINADORES:

COLABORADORES:




